Le foot,

Des entreprises de tous les
secteurs capitalisent sur le
grand événement du ballon
rond. Elles ont démarré tres
tot pour en tirer parti quels
que soient les résultats.

tant les restaurants d'en-
Ireprise Avenance pour-
ront choisir, entre autres, entre un
saumon farci et une pastilla

d'agneau aux figues confites,

a- midi, les salariés fréquen-

) SE-
lon qu'ils soutiennent plutdt I'An-
gleterre ou I'Algérie lors du match
de ce soir. La filiale du groupe
Elior a ainsi décidé d'animer les
repas aux couleurs des équipes
en lice chaque jour jusqu'au
i

Elle est loin d'étre la seule. Diffi-
cile, en effet, pour une
d'ignorer un événement de Ia.m-
pleur de la Coupe du monde.
Lancements de produits ou opé-
rations promotionnelles, con-
.cours ou buzz sur Intemet, tous
les moyens sont bons pour sy
associer. Tous les sectewrs se met-
tent de la partie. Et tous les regis-
tres sont explorés. Y compris les
plus voyants, comme les lunettes

aux verres arborant les couleurs

de différentes équipes lancées par
I'enseigne d'optique Cabassa et le

site Internet acheter-lunettes.
com. Dotées d'un sticker, autocol-

lant nﬂmper&}:é congu par Pano
Boutique, elles pourront retrou-
ver une allure normale une fois la
Coupe du monde finie.

Coup de pub pour Satum_

avec le football en général, Ia Fifa
a Fédération francaise de
€5 derniers |

MARKETING

c'est aussi le Mondial des marques

Des lunettes tcummsrﬂnﬂsées surle sim nchntur-lunmns COom) aux hilrtnl! (Etam), en passant par les cnyuns a maquillage (F
ayant surfé sur | "événement de la Coupe du monde, f port

rayons début mai, Aprés un
‘match arbitré par plus d'un mil-
lion d'internautes qui l'ont élue
sur la Toile face a deux autres
gotits possibles

La Francn!sa des Jeux, parte-
naire de la Fédération francaise de
foothall, commercialise, elle aussi,
depuis le 6 mai son ticket de grat-
tage « Tous avec l'équipe de
France ». UIne habitude chez
l'opérateur, qui sort ses produits
lis & un événement sportif six
semaines avant le démarrage et
orchestre en paralléle de la publi-
cité dans les points de vente. Sur
les 18 millions de tickets impri-
més, elle en a déja vendu
12,8 millions, soit plus que prévu.
«Ce type de nouveauté intéresse
nos foueurs habituels mais
sadresse aussi @ un public plus
large. Les procluits de grattage font
partie des achats d'impulsion. Et le
Joothall passionne beaucoup de
monde », souligne Isabelle Dela-
place, mspﬂnsnhle du marketing
des]aux e « Labjectif est

de projeter les acheteurs du

i tous Ias

d'arborer une p

Les distributeurs de pmdults
high-tech ne sont pas en reste,
Clest en effet pour eux un mo-
ment & ne pas rater, La FNAC a
décidé de jouer sur plusieurs ta-
bleaux avec sa campagne marke-
ting « Foot 2 No foot ? », Pour les
adeptes du ballon rond, elle a mis
en place un choix large de télévi-
seurs, allant du modéle a
99,90 euros i I'écran 3D, et habillé
le rayon d'un tapis a I'image d'un
terrain. Pour les réfractaires aux
matchs, elle mise sur des offres en
romans de poche ou DVD, « lya
toufours dewy clans, les fans de
sport et les autres. Nous voulons
nous a fous les passi
nés », explique Katia Hersard, di-
rectrice de la marque et du mar-
keting de la FNAC,
prlﬁglé aun;: enseigne, Sattmr';u:

de l'événement pour fai
parler d'elle en amont, en propo-
sant de rembourser les téléviseurs
achetés i une perlode donnée en
cas de victoire de l'équipe de
France. « Cest une maniére pour

keﬁngdeﬁmnn]'mnm&du pré-

‘aux premiers

Dans la grande compéﬁtiun
pour s'attirer la symy des

¥

que jcmeur Chacun peut done
cenx une I préfere.

supporters, les margues suscepti-
bles d'étre assocides & la féte sont
. Le monde
des pizzas en téte, ‘avec des li-
vreurs sur les starting-blocks cha-

‘que soir. Doming's Pizza a créé

pour l'occasion la recette Beefa-

‘natika et une applicaton Foota-

vatar sur sa page Facebook, pour
créer un personnage i son image
et I'habiller aux couleurs de son
équipe. Pizea Hut donne, luj, une
pizza aux 400 premiers nouveax
inscrits sur son compte Twitter
apriss chague but marqué par la
France en Afrigue du Sud. En Ir-
lande, c'est un produit offert pour
chaque but encaissé par les Bleus,
un clin d'eeil en forme de revan-
che en souvenir du match qui a

‘permis a I'Hexagone de se quali-

fier. De quoi, en tout cas, faire
parler de I'enseigne sur la Toile.

Maquillago et maillot de bain
all_m_e'mqimsh,

Clest une maniére de montrer
aux consommatenrs la diversité
existant en matiére de froma-
ges », remarque Stéphane Blo-
horn, PDG de la maison,

Et pour parachever la soirée
devant le petit écran, il ne man-
que plus que de pouvoir afficher
ses couleurs. Deux millions de
crayons # maquillage pour sup-
porters Fanbrush, produits en
France et commercialisés dans
neuf pays, ont ainsi é1é comman-
dés avant le coup denvoi. La
jeune société aixoise Imalis, qui
les distribue, a dailleurs dii refu-
ser environ 30 % des demandes.
Dlspom"hles aussi bien en grand
format qu'en version réduite
pour servir de primes a des mar-
qu&s. les produits disposent de
plusieurs mines permettant de
tracer d'un coup le drapeau d'un
pays. « Pour nous, la Coupe du
monde est un levier. Clest I'un des
momenis forts ot chacun veut
maonirer son :
estim

L; sont les
leurs de leur équipe fétiche.

q

Partenaires et sponsors
Fifa

o Partenaires :

Adidas, Coca-Cola, Emirates,
Hyundal, Kia Motors, Sony, Visa

e Sponsors de fa Coupe du monde -
Bud , Castrol, Continental,
MeDonald's, MTN, Mahindra
Satyam, Seara, Yingli Solar

on fra e de football
o Parrains officiels :

Adidas, Carrefour, Crédit Agricole
GDF Suez, SFR

 Partenaires oﬁdeis-_:

Coca-Cola, Ferrero, RTL,

Sport 2000, Toyota

pour la premiére fois une colle:
tion de sept maillots de bain sps
cial World Cup. Pour arborer, s1
son bikini inspiré -des-drapeal

Fra tx'm laBrésli
noce, ou
s Espnana

ementhdl
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Le foot, c’est aussi le Mondial des marques

Des entreprises de tous les
secteurs capitalisent sur le
grand éveénement du ballon
rond. Elles ont démarré trés
tot pour en tirer parti quels
que soient les résultats.

midi, les salariés fréquen-
tant les restaurants d'en-
treprise Avenance pour-
ront choisiy, entre autres, entre un
saumon farci et une pastilla
d’agneau aux figues confites, se-
lon qu'ils soutiennent plut6t I'An-
gleterre ou I'Algérie lors du match
de ce soir. La filiale du groupe
Elior a ainsi décidé d'animer les
repas daux couleurs des équipes
en lice chaque jour jusqu’au
25 juin,
Elle est loin d'étre la seule. Diffi-
cile, en effet, pour une marque,
d'ignorer un événement de l'am-
pleur de la Coupe du monde.
Lancements de produits ou opé-
rations promotionnelles, con-
.cours ou buzz sur Internet, tous
les moyens sont bons pour sy
associer. Tous les secteurs se met-
tent de la partie. Et tous les regis-
tres sont explorés. Y compris les
plus voyants, comme les lunettes
aux verres arborant les couleurs
de différentes équipes lancées par
T'enseigne d'optique Cabassa et le
site Internet acheter-lunettes.

com. Dotées d'un sticker, autocol--

lant microperforé congu par Pano
Boutique, elles pourront retrou-
ver une allure normale une fois la
Coupe du monde finie.

Coup de pub pour Saturn

Selon les cas, l'association se fait
avec le football en général, la Fifa
ou la Fédération francaise de
football. Pour ces derniers parte-
nariats se pose d'ailleurs de facon
particulierement cruciale la ques-
tion du parcours des Bleus. Ei le
besoin d'orchestrer tot I'événe-
ment pour étre stir d'en engran-
ger les bénéfices, quels que soient
les &mﬂwwﬂm La «Danette offi-
cielle de I'équipe de France», en

Des E:mﬁmw nno_s_:mz_m__mmmm sur le site acheter-lunettes. com) aux bikinis Amnm:& en vmhmw.; par les n_‘wwczm a ama_.:__mwm :"mzvz_mz. nombreuses sont les Smﬁcmm
ayant surfé sur I'événement de la Coupe du monde, permettant 4 tous les supporters d'arborer une panoplie compléte aux couleurs de leur équipe fétiche.

rayons début mai. Apres un
match arbitré par plus d'un mil-
lion d'internautes qui l'ont élue
sur la Toile face a deux autres
gotts possibles,

La Francaise des Jeux, parte-
naire de la Fédération francaise de
football, commercialise, elle aussi,
depuis le 6 mai son ticket de grat-
tage « Tous avec l'équipe de
France ». Une habitude chez
l'opérateur; qui sort ses produits
liés a un événement sportif six
semaines avant le démarrage et
orchestre en parallele de la publi-
cité dans les points de vente. Sur
les 18 millions de tickets impri-
més, elle en a déja vendu
12,8 millions, soit plus que prévu.
«Ce type de nouveauté inieresse
nos joueurs habituels mais
sadresse aussi ¢ un public plus
large. Les produits de grattage font
partie des achats d'impulsion. Et le
Jootball passionne beaucoup de
monde », souligne Isabelle Dela-
place, responsable du marketing
des jeux de grattage. « Lobjectif est
de projeter les achefeurs du jeu
dans le feu de laction. Nous avions
congu plusieurs mises en scéne.
Cest celle qui avait la dimension la
plus émotionnelle et la moins tech-
:E_am &E a ESEE‘& le plus de

Les distributeurs de produits
high-tech ne sont pas en reste.
Clest en effet pour eux un mo-
ment a ne pas rater. La ENAC a
décidé de jouer sur plusieurs ta-
bleaux avec sa campagne marke-
ting « Foot 2 No foot ? ». Pour les
adeptes du ballon rond, elle a mis
en place un choix large de telévi-
seurs, allant du modele a
99,90 euros a l'écran 3D, et habillé
le rayon d'un tapis a I'image d'un
terrain. Pour les réfractaires aux
matchs, elle mise sur des offres en
romans de poche ou DVD. « iy a
toujours deux clans, les fans de
sport et les autres. Nous voulons
nous adresser @ tous les passion-
nés », explique Katia Hersard, di-
rectrice de la marque et du mar-
keting de la FNAC.

Une autre enseigne, Satuim, a
profité de l'événement pour faire
parler d'elle en amont, en propo-
sant de rembourser les téléviseurs
achetés a une période donnée en
cas de victoire de l'équipe de
France. « Cest une maniére pour
nous de développer notre noloriété
a léchelle nationale », indique Ber-
trand Guillemant, directeur mar-
keting de Saturn France, Et de pré-

A

parer le terrain a une deuxieme

campagne commerciale autour

.H 11 11

1ancement gratuit. « J

quement de... bleus, sur fond

Dans la grande compétition
pour sattirer la sympathie des
supporters, les marques suscepti-
bles d'étre associées a la féte sont
aux premiers rangs. Le monde
des pizzas en téte, avec des li-
vreurs sur les starting-blocks cha-
que soir. Domino’s Pizza a créé
pour l'occasion la recette Beefa-
natika et une application Foota-
vatar sur sa page Facebool; pour
créer un personnage a son image
et 'habiller aux couleurs de son
équipe. Pizza Hut donne, lui, une
pizza aux 400 premiers nouveaux
inscrits sur son compte Twitter
aprés chaque but marqué par la
France en Afrique du Sud. En Ir-
lande, c'est un produit offert pour
chaque but encaissé par les Bleus,
un clin d'eeil en forme de revan-
che en souvenir du match qui a
permis a 'Hexagone de se quali-
fier. De quei, en tout cas, faire
parler de I'enseigne sur la Toile,

Magquillage et maillot de bain

D’autres produits alimentaires,
qui ne viennent pas forcément a
Vesprit lorsque l'on pense foot-
ball, ont aussi décidé de jouer
leur carte. La maison Androuet,
specialiste parisien du fromage,
vend ainsi un plateau garni uni-

gue joueur. Chacun peut donc

commander ceux qu'il préfere.
Clest une maniére de montrer
aux consommateurs la diversité
existant en matiére de froma-
ges », remarque Stéphane Blo-
horn, PDG de la maison.

Et pour parachever la soirée
devant le petit écran, il ne man-
que plus que de pouvoir afficher
ses couleurs. Deux millions de
crayons a maquillage pour sup-
porters Fanbrush, produits en
France et commercialisés dans
neuf pays, ont ainsi été comman-
dés avant le coup denvoi. La
jeune sociéte aixoise Imalis, qui
les distribue, a dailleurs di refu-
ser environ 30 % des demandes.
Disponibles aussi bien en grand
format qu’en version réduite
pour servir de primes a des mar-
ques, les produits disposent de
plusieurs mines permettant de
tracer d'un coup le drapeau d'un
pays. « Pour nous, la Coupe du
monde est un levier. Cest I'un des
moments forts oir chacun veut
montrer son appartenance Iri-
bale », estime Pierre Maillé, di-
recteur d'Imalis 2 a l'origine du
brevet.

Un réflexe unisexe. Car les
marques onﬁ aussi wdm _uoaum
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Partenaires et sponsors

Fifa

e Partenaires :

Adidas, Coca-Cola, Emirates,
Hyundai, Kia Motors, Sony, Visa
e Sponsors de Ja Coupe du monde :
Budweiser, Castrol, Continental,
McDonald’s, MTN, Mahindra
Satyam, Seara, Yingli Solar

Fédération francaise de football

e Parrains officiels :

Adidas, Carrefour, Crédit Agricole
GDF Suez, SFR

o Partenaires officiels :

Coca-Cola, Ferrero, RTL,

Sport 2000, Toyota

pour la premiere fois une colles
tion de sept maillots de bain sp+
cial World Cup. Pour arborer, st
son bikini inspiré des drapeat
nationaux, son attachement a

France, I'Espagne ou le Brésil.

assortir éventuellement 3 d¢
tongs Havaianas, déclinées ell«
4 l'effigie de quelque 28 pays. L
quoi étre stir de pouvoir port
au pied les couleurs du vaix




